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■未来5-10年宠物市场将以至少20%的速度增长，按照目前500亿元的市场规模，预计未来4年市场规模可达千亿。相关统计数据显示，美国家庭宠物饲养率为62%，年销售规模550亿美元；日本家庭宠物饲养率45%，年销售规模150亿美元；而中国目前一线城市宠物饲养率尚不足15%，年销售规模约70亿美元。而从老龄化比较显著的国家城市拥有犬只的家庭占总数的比例看来，美国这一比例约为55.96%，日本约为29.4%。而我国目前北京为7.59%，上海为4.60%，全国仅为1.7%，未来我国宠物的数量将会大幅增长。

■除了传统的宠物食品和用品之外，宠物经济已经延伸到与宠物相关的美容、医院、殡葬、婚介、训练等多个服务业领域。宠物食品是宠物市场中传统的细分市场，猫粮狗粮、宠物零食和宠物营养保健品是我国宠物市场主流的消费食品。国际品牌占到市场的80%，国内品牌正积极布局，行业竞争激烈。而宠物医疗行业收入能占到宠物市场的20%，行业中的诸多痛点成为创投寻觅的投资机会，宠物企业也将宠物医院作为市场的切入口，如美国最大的宠物商品零售商PetSmart公司。

■日本老龄化和少子化的社会趋势，及经济危机以后人们空虚的心理，导致日本人十分热爱宠物。我国老龄化趋势日益严重，预计2030年我国人口结构与日本现在结构十分相似。日本目前已拥有1.1亿只宠物（猫和狗），不少日本人把宠物当作孩子和伴侣，为其花费重金，预计2014年市场规模将达到771亿人民币。高龄宠物行业在日本宠物市场中增速较快，关于高龄宠物产品及医疗产业已经成熟。

■新三板市场拥有纯正的宠物标的：佩蒂股份和路斯股份，创业板的瑞普生物及多家创投公司同样值得关注。佩蒂股份是国内首家在新三板挂牌的宠物食品公司，主营宠物营养品及其他宠物健康产品的研发，宠物日用品及食品的生产和销售，上半年实现营收2.02亿元，净利润1929.85万元。路斯股份从事宠物食品的生产和销售，其产品主要包括肉干产品、宠物罐头、宠物饼干、宠物洁牙骨饲料等大类，上半年实现营收1.36亿元。瑞普生物战略性布局宠物产业，出资1000万元投资瑞派美联宠物医院管理股份有限公司。创投公司我们总结了乐宠网、波奇网、闻闻窝和爱狗网的业务特点及布局。

风险提示：行业发展不达预期、宠物流行疾病的不确定性
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无论贫穷还是富有，无论健康还是疾病，无论快乐还是忧愁，你都愿意毫无保留的爱我吗…… 这不是求婚誓言，这是来自喵星人、汪星人们对主人的小小期盼。这些萌萌哒的宠物已经成为我们很多家庭中不可或缺的一份子，它们为我们带来欢笑，帮我们散去忧愁，已渐渐成为我们最亲密的伙伴。今天，我们就来聊聊关于宠物的那些事。

宠物——我们的好伙伴

猫猫狗狗占主导的宠物世界
目前我国拥有超过1.5亿只宠物狗，养宠物的人群也正在逐渐增加，不同个性的人所宠爱的小动物并不一样。下图是宠物种类的分布情况，我们能看见有61.74%的人选择狗狗作为宠物，有19.13%的人选择喵星人作为宠物，排在第三位的是龟类宠物，这也许会出乎大家的意外。但汪星人和喵星人拥有不可动摇的宠物地位。 

	[bookmark: _Toc342581236]图1：宠物分类
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	数据来源：安信证券研究中心，家有宠物



                        一些追求时尚和猎奇的宠物爱好者们，不满足于猫狗鸟鱼的传统宠物，将小型哺乳动物、昆虫、恐怖怪异和稀有罕见的众多动植物都纳入到宠物的范围内。另类宠物刚进入中国时，主要以网店的形式进行推广，目前在各大一线城市中均有另类宠物实体商店，它们将逐渐在宠物市场中占得一席之地。

	图2：其实我也是宠物—仓鼠
	
	图3：其实我也是宠物—捕蝇草
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	数据来源：安信证券研究中心，百度
	
	数据来源：安信证券研究中心，百度



陪伴是最长情的告白
宠物对于老年人，是一种贴心的陪伴。国际上通常看法是，当一个国家或地区60岁以上老年人口占人口总数的10%，或65岁以上老年人口占人口总数的7%，即意味着这个国家或地区的人口处于老龄化社会。从近年我国65岁以上人口的占比及数量来看, 2014年占比首次超过了10%，我国老龄化的人口趋势明显。由于老人们闲暇时间较多，从而导致宠物拥有量越来越多。从老龄化比较显著的国家城市拥有犬只的家庭占总数的比例看来，美国这一比例约为55.96%，日本约为29.4%。而我国目前北京为7.59%，上海为4.60%，全国仅为1.7%，未来我国宠物的数量将会大幅增长。

	图4：65岁以上人口占比

	

	数据来源：安信证券研究中心，中国产业信息



“有钱任性”的宠物消费理念
宠物的饲养离不开经济实力的支持，我国近十年的城镇居民人均可支配收入存在着显著性的提高，为宠物产业的发展奠定了良好基础。根据中国农业大学动物医学院的资料显示，当一个国家的人均GDP在3000-8000美元时，宠物产业就会快速发展。在我国的许多一线城市，已经满足了这项条件，北京、上海、广州、重庆和武汉已被列为中国的五大宠物城市。

而根据调查统计，我国养宠家庭的年度消费占比较多的金额为5000-10000元及1000-3000元的区间，说明目前养宠的消费差异性仍然较大。但目前年度消费10000元以上的养宠家庭已占到11%，随着人们对宠物定位的逐渐上升，年均消费金额将在未来持续增加。

	图5：我国近十年人均GDP和人均可支配收入情况
	
	图6：中国养宠家庭年度消费金额分布

	
	
	

	数据来源：安信证券研究中心，华尔街见闻
	
	数据来源：安信证券研究中心，华尔街见闻



宠物经济——未来十年的投资方向
我国宠物市场概况
宠物经济在发达国家存在了近百年的时间，已形成从食品、用品、培训、医疗等全面的产业体系。发达国家的宠物市场发展逐渐成熟，从下图我们能看到全球市场的增速稳定在6%左右，市场总规模已接近1300亿美元的水平。我国的宠物产业起步较晚，但市场增速很快，近年的市场规模增速在年均30%以上，目前市场规模约500亿人民币。宠物的饲养已经成为国家经济实力和社会发展程度的一种标志，宠物市场的快速发展也证明了人们消费能力上升的趋势。

	图7：全球宠物市场规模及增速
	
	图8：我国宠物市场规模及增速

	
	
	

	数据来源：安信证券研究中心，旗讯产业研究院
	
	数据来源：安信证券研究中心，旗讯产业研究院



我国宠物产业经过20多年的发展，经历了启蒙期、孕育期和蓬勃发展期。据统计显示，仅上海地区每年用于宠物养护的开支就高达约七亿元。除了传统的宠物食品和用品之外，宠物经济已经延伸到与宠物相关的美容、医院、殡葬、婚介、训练等多个服务业领域，并催生了众多的新兴职业。相关统计数据显示，美国家庭宠物饲养率为62%，年销售规模550亿美元；日本家庭宠物饲养率45%，年销售规模150亿美元；而中国目前一线城市宠物饲养率尚不足15%，年销售规模约70亿美元。我们预计未来5-10年宠物市场将以至少20%的速度增长，按照目前500亿元的市场规模，预计未来4年市场规模可达千亿。

	图9：2013-2018年全球8个零售规模增速最快的宠物市场
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	数据来源：安信证券研究中心，Euromonitor International



                         全国宠物商家数量呈现快速上升趋势，在下图2010年和2013年的商家数量对比图中，两年时间内所有城市的商家数量都已翻倍，其中江浙地区以及成都市都已增加了3-4倍的宠物商家。



	图10：2010年与2013年全国宠物商家的数据变化情况
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	数据来源：安信证券研究中心，知乎



宠物食品
宠物食品是宠物市场中传统的细分市场，但在我国宠物食品的接受程度并不高，城市居民所饲养的猫狗中仅不足5%是喂食经过加工的宠物食品。虽然目前中国的宠物食品市场规模较小，但增长潜力十分巨大，目前大中城市的宠物主人为宠物消费的意识变强，其中消费量最大的是猫粮狗粮，仅次于猫粮狗粮的就是宠物零食，宠物营养保健品也正在以惊人的速度被大多数的宠物主人所认同，这三块组成了目前我国宠物食品的主流消费品类。根据Euromonitor的数据统计，我国宠物食品的市场增速维持在10%左右，高于其他的宠物用品市场。

	图11：中国宠物食品市场增速超过宠物用品市场
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	数据来源：安信证券研究中心，Euromonitor International



宠物食品以经营多样化为显著特征，不仅包括宠物的主食，还有越来越多的宠物休闲食品和营养食品生产出来。根据欧立信研究中心的统计数据，2010年我国宠物食品市场规模为160亿元，到2013年为312亿元，预计到2015年底增长到8210亿元，比2013年增长159.62%。国外品牌产品占到整个市场的80%，国内品牌仅占20%左右。我国的宠物食品生产企业已经成为重要的国际宠物食品出口和生产基地，许多国外知名宠物品牌都选择在国内加工和包装，国内宠物食品逐步扩大对外出口。




	图12：国内宠物食品行业产量
	
	图13：国内宠物食品行业需求量

	
	
	

	数据来源：安信证券研究中心，欧立信
	
	数据来源：安信证券研究中心，欧立信



在国内宠物食品市场快速增长的同时，行业竞争也逐渐激烈起来。国际宠物食品巨头纷纷加大对国内市场的投资和宣传力度，美国玛氏旗下的宝路和伟嘉、雀巢普瑞纳旗下的冠能、康多乐、喜跃等国际品牌，在市场中占据大部分的市场份额。国内宠物食品企业后来者居上，也纷纷争夺国内市场，但大部分仍以内外兼销为主。从生产的宠物食品种类来看，国际品牌的产品种类更加丰富，有针对不同类宠物而特制的食品，国内企业的食品种类较为单一。从销售渠道来看，部分国际品牌通过专门的宠物超市和宠物医院等渠道进入，销售总量少但利润较高；部分产品则走超市的渠道，销售总量大但利润较低。

宠物医疗
宠物数量的快速增加以及国人消费水平的日益提高，催生了宠物医疗的迅速发展。目前宠物医疗行业的收入占到整个宠物行业比重的20%以上，宠物医院在宠物医疗、动物疾病控制等方面发挥着越来越重要的作用。宠物医疗是宠物各个行业中技术含量最大、硬件设施、人才素质要求最高的行业，要求完善的硬件医疗设备作为技术支撑，正规的宠物医院都设有治疗室、手术室、特护室和重症监护室等。

	图14：宠物听诊
	
	图15：宠物医院
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	数据来源：安信证券研究中心，昵图
	
	数据来源：安信证券研究中心，美团网



                        美国至少有62%的家庭拥有宠物，加拿大约50%家庭拥有宠物，日本约45%家庭拥有宠物，在成熟的宠物市场中医疗占比最高。美国的宠物医疗行业已经十分成熟，在纳斯达克上市的宠物医疗类公司涵盖了从诊断到药品再到服务的整个行业链条。而中国的宠物医疗行业鱼龙混杂，就医价格高、宠物健康管理困难等问题突出。目前北京登记在册的宠物医院有384家，加上环评未结束及试运营阶段共计400余家，与10年前的数量相比增长明显。但宠物主依然面临着三大难题，携带宠物出门不方便、宠物医院鱼龙混杂、宠物医疗费用高。

                        宠物医疗中的痛点已经成为创投投资的重点，比如一家叫“优宠医生”的宠物医疗移动互联网平台就引起了投资机构的广泛关注，试图借助互联网技术来解决宠物医患领域对接不畅等难题。作为全国首个宠物医疗平台APP，一方面“优宠医生”为客户提供正规专业的平台对接医生，在线上即可了解病情，并建立专门的宠物健康管理系统，让宠物主人放心安排好每日的宠物事项。另一方面，“优宠医生”帮助医生和医院对接到优质的客户，帮助医生在业务时间创收，帮助医院宣传推广。

                        目前许多品牌的宠物企业以引进宠物医院为切入口，利用宠物医院的服务粘性来带动宠物用品的消费。美国最大的宠物商品零售商PetSmart在公司的快速扩张时期就与第三方机构Banfield（美国最大的宠物医院连锁机构）合作，在各个宠物门店设立宠物医院部门，提供宠物诊疗、手术及疫苗服务。

宠物市场的发展趋势
按照发达国家的发展经验及行业的发展趋势，未来我国的宠物市场将有三方面的发展方向。综合性的宠物服务机构：宠物市场目前的发展较为分散，还没有形成完整的产业服务标准，综合性的服务机构能够为宠物提供标准而专业的服务；宠物媒体：关于宠物的垂直网络平台和移动端的产品，将是宠物主人之间及主人与品牌产品之间沟通的桥梁；宠物社区：宠物数量的增加，使得宠物间的沟通和管理规范成为产业未来发展需要考虑的重点，因此关于宠物饲养知识的传授、宠物血统的认证和健康活动等，都是宠物社区的重要功能。

日本的宠物市场
两国人口结构趋势相似
日本的老龄化与少子化问题十分严重，我们看到日本在近五年中65岁人口的占比一直处于20%以上，而自2013年开始甚至超过25%的水平。有人口学家对我国2030年的人口结构进行预测，发现那时人口结构与目前日本的人口结构十分相似。

	图16：日本65岁以上人口占比
	
	图17：我国2030年的人口结构与日本现状相似
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	数据来源：安信证券研究中心，日本统计局
	
	数据来源：安信证券研究中心，华尔街见闻



疯狂热爱宠物的日本人
日本宠物行业从日本经济危机爆发后开始蓬勃发展，至今已近三十年时间，大致经历了3个阶段。

第一阶段：饲养宠物人口激增。日本经济萧条之后，更多的人开始内心空虚，而极低的生育率和日益严重的老龄化，进一步加剧了日本人内心对于陪伴的追求。此时，饲养宠物的人群开始迅速上升，一栋公寓从原来仅有2户人家饲养宠物，变成了85%的饲养率，于是很多原本禁止饲养宠物的住宅都不得不放弃这条禁令。

第二阶段：宠物家人化。这一观念的转变在日本大概持续了2到3年的时间，人们已经不仅把对宠物的饲养停留在养活这一基本层面，更多的人开始定期走进宠物店，为自己心爱的宠物购买合适的衣服、窝垫、玩具等等用品。

第三阶段：宠物的“恩格尔系数”变小。食品和饲料已经不再成为宠物饲养中最重要的消费项目，宠物美容SPA、宠物学校、宠物养老院和宠物墓地殡葬行业在日本已经十分发达。汪星人和喵星人现在的待遇基本和普通人没什么区别。

	图18：日本商场丰富的宠物用品
	
	图19：日本温馨的宠物公募
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	数据来源：安信证券研究中心，新华网
	
	数据来源：安信证券研究中心，新华网



日本宠物市场发展现状
日本人如此的热爱宠物，目前已拥有超过1.1亿只宠物（只包含猫狗）。日本极致的精神同样在宠物用品中有所体现，宠物服装每年都会举办宠物时装秀，有的产品价格非常昂贵，每件高达人民币数千元到几十万人民币。不少日本人把宠物当作孩子和伴侣，在宠物身上投入众多时间和金钱，我们能看到日本宠物市场规模已经排在全球前列。

	图20：2013年全球十大宠物市场
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	数据来源：安信证券研究中心，Euromonitor International



日本宠物市场近五年发展都较为平稳，据日本矢野经济研究所测算，2014年度宠物市场规模为14412亿日元，比上年增加0.9%，预计2015年市场规模将达到14549亿日元（约 771亿元人民币），同比增长1%。


	图21：日本宠物市场规模及增速

	

	数据来源：安信证券研究中心，日本矢野经济研究所


                        
由于单身和独居老人的大量存在，宠物在日本的伴侣角色越来越重要。日本十分重视用户体验，照顾好顾客们随身携带的宠物，也是各购物中心营销活动的重要工作。比如日本的永旺梦乐城、东京六本木新城等商业地产均设置了宠物专区，为宠物的健身、医疗、寄宿、交友提供专项服务。

                        高龄宠物行业在日本宠物市场中增速较快。据数据统计，1980年时狗的平均年龄只有3.7岁，随着宠物地位的逐渐上升，日常料理地更为科学合理，2014年狗的平均寿命为14.17岁，换算成人类年龄的话，已超过70岁高龄。在日本的各大卖场里，关于高龄宠物的产品应有尽有，比如给行动不便的宠物准备的尿布，给腿脚无力的宠物设计的散步辅助器，还有转为高龄宠物调配的食品，甚至有专门介绍高龄宠物如何照顾的杂志。日本还专门设立了高龄宠物的“老年疗养院”，可以提供24小时的照顾。在宠物离开后，日本发展成熟的宠物殡葬业可以提供一系列服务，还可设计有宠物样子的纪念物，或者为过世宠物著书立传。

新三板及创业板宠物相关企业

表1：新三板和创业板宠物公司一览
	公司
	产品类别
	公司亮点
	收入利润规模
	市场价值

	佩蒂股份832362
	宠物休闲食品领域，主打各类咬胶
	新三板首家挂牌宠物食品公司，营业收入主要来自国外，国外市场广阔
	2014年营收达39743.13万元，15年上半年达20239.7万元，同比增长15.75%；净利润2014年为3149.78万元，15年上半年达2234.53万元，同比增长71.89%
	EPS:0.33
ROE:10.78%

	路斯股份832419
	宠物食品,主打肉干产品
	高度重视网络销售；
国外市场营业收入占比达90%，国外市场为主要市场
	2014年营收达28568.41万元，同比增长29.81%，15年上半年达13593.19万元。净利润2014年为1022.19万元，同比增长48.03%，15年上半年达408.92万元
	总市值：1.72亿元
EPS:0.07
ROE:19.17%
PE（TTM）:11.74


	瑞普生物300119
	兽药企业，主营兽用生物制品、兽用制剂和兽用原料药
	投资瑞派美联宠物医院管理股份有限公司；上市之后收购动作频繁，先后收购了湖北龙翔，湖南中岸、赛瑞科技等企业的股权，完善了产品线链条
	2014年营收达58519.7万元，15年上半年达33495.08万元，同比增长18.15%；净利润2014年为2886.7万元，15年上半年达4840.48万元，同比增长49.91%
	总市值：56.504亿元
EPS:0.1
ROE:1.68%
PE（TTM）:131.93


数据来源：安信证券研究中心，公开资料

佩蒂股份（832362.OC）
                        佩蒂动物营养科技股份有限公司是国内首家在新三板挂牌上市的宠物食品公司，公司主营宠物营养品及其他宠物健康产品的研发，宠物日用品及食品的生产和销售。公司自成立以来主要从事宠物零食的研发、生产和销售业务，主要产品为畜皮咬胶、植物咬胶、营养肉质零食、鸟食及可食用小动物玩具、烘焙饼干等。

	图22：畜皮咬胶
	
	图23：烘焙饼干
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	数据来源：安信证券研究中心，公司官网
	
	数据来源：安信证券研究中心，公司官网



公司以海外出口为主，出口收入占比达到90%以上。近年来，公司一直在与“一带一路”国家保持贸易往来：从中亚地区乌兹别克斯坦进口原材料，再在越南等地建厂并把产品出口到欧盟、柬埔寨等国家。佩蒂宠物用品有限公司开始往国外销售咬胶制品，最初产品主要出现在欧美超市，之后还打入了柬埔寨等东南亚国家。现在佩蒂公司每月仅出口柬埔寨就有4-5个货柜，一年400万美元。
 
	图24：公司收入及增速
	
	图25：公司净利润及增速

	
	
	

	数据来源：安信证券研究中心，Wind
	
	数据来源：安信证券研究中心，Wind



公司2015年上半年实现营收2.02亿元，同比增长15.75%，净利润为1929.85万元，同比增长72.72%。在佩蒂股份主营产品中，畜皮咬胶营业收入占比超过60%。2013年和2014年植物咬胶占比上升到23.73%和24.77%，营养肉质零食占比下降到2.82%和2.86%，鸟食及可食用小动物玩具/烘焙饼干及其他产品总占4%左右。

路斯股份（832419.OC）
山东路斯宠物食品股份有限公司主要从事宠物食品的生产和销售，其产品主要包括肉干产品、宠物罐头、宠物饼干、宠物洁牙骨饲料等大类。公司设立研发部，专门改进产品以及试验新产品。研发部门的技术人员及时与销售部门沟通，了解国内外客户最新的产品需求。当前公司重点公关欧、美、日、韩等发达市场主体，同时积极开拓俄罗斯、印度、东南亚、拉美等新兴经济体市场。公司高度重视网络销售，通过开设天猫旗舰店以及与京东等大型电商合作等方式积极推广公司产品。

	图26： 公司产品
	
	图27： 公司京东旗舰店
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	数据来源：安信证券研究中心，公司官网
	
	数据来源：安信证券研究中心，京东



	图28：公司收入及增速
	
	图29：公司净利润及增速

	
	
	

	数据来源：安信证券研究中心，wind
	
	数据来源：安信证券研究中心,wind



路斯股份2015年上半年实现营收1.36亿元，净利润为408.92万元，国外市场营业收入占比达90%。肉干产品是公司主打产品，收入占比在97%以上。最近两年公司拓展了饼干产品、洁牙骨产品和水晶猫砂等，积极拓展宠物用品市场。

瑞普生物（300119.SZ）
瑞普生物主要经营业务为兽用生物制品、兽用制剂和兽用原材料，为国内少数几家覆盖动物疫病预防、诊断和治疗的兽药企业之一。公司战略性布局宠物产业，以自有资金出资1000万元，投资瑞派美联宠物医院管理股份有限公司，持股4.34%。瑞派宠物从事宠物连锁医院的运营及管理，现有子公司15家，各宠物医院的主营业务为宠物医疗、宠物美容和宠物用品销售。同时，瑞普生物在生物医药领域也有部署，储备品种较为丰富，包括狂犬病灭活疫苗：已获兽药证书、产品批准文号；动物用狂犬纯化冻干灭活疫苗：已取得新兽药证书，正在申请生产批文；狂犬病毒ELISA 抗体检测试剂盒：正在进行临床试验。



	图30：公司关于宠物的产品
	
	图31：公司研发体系
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	数据来源：安信证券研究中心，公司官网
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	图32：公司收入及增速
	
	图33：公司净利润及增速
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瑞普生物2011-2013年营业收入和营业利润均有较大幅度增长。2015年上半年净利润利润高于2014年全年。瑞普生物产品中，营业收入占比最高的是原料药及制剂，其次是禽用疫苗，第三位是畜用疫苗。各产品占比每年变化不大。按地区看，华中/华东/华北在营业收入中占比最高，国外市场占4%-5%左右。

宠物市场相关创投公司

表2：风投宠物公司一览
	公司
	产品类别
	公司亮点
	经营状况
	市场价值

	乐宠网
	综合宠物服务平台
	“连锁商店+电子商务”的商业模式；旗下有乐宠宠物店连锁、北京博爱动物医院、宠物中国网、猫咪有约网、尾巴圈APP等
	2013年2月乐宠电商方面的收入达1.8亿，每年增速在70%以上
	2008年10月和2010年2月获得联想投资、清科的两轮投资共计1150万美元，2013年4月获得软银中国的2900万美元投资，2015年3月D轮融资2900万美元

	波奇网
	
一站式综合宠物社区，旗下有波奇商城和波奇网移动端
	
波奇商城是国内宠物用品网络销售规模最大的渠道零售商，B2C宠物食品用品销售平台，销售商品6000多种
	
波奇社区用户近200万，知名于上海和华东地区
	
2013年6月，获得集富亚洲、高盛等千万美元A轮投资，2014年3月，获得高盛集团2500万美元的投资

	闻闻窝
	基于图片社交的社区宠物O2O
	一是宠物图片社交，二是垂直于宠物O2O服务的大众点评
	目前闻闻窝拥有500万左右用户，分布于全世界26个国家，日活跃率为12%，在国内主要活跃于北上广深。收录线下宠物店近万个，通过认证商家100个
	去年4月，完成pre-A轮融资，投资方为弘道资本，金额为1000万人民币。15年4月，又获得600万美金的A轮融资，由创新工场领投，pre-A的投资方弘道资本继续追加1000万人民币

	爱狗网

	宠物行业专业网站，综合性宠物服务网站
	最早组织线下俱乐部的宠物网站，也是第一家涉足海外俱乐部的宠物网站
	会员超过200万，商城店铺超过13000家，合约商铺超过6000家
	2009年3月获软银中国，IDG,阿里巴巴A轮1000万美元投资，2011年3月获银中国，IDG,阿里巴巴B轮1500万美元投资


数据来源：安信证券研究中心，公开资料

乐宠——“宠物连锁店+宠物电商”模式的追随者
                        乐宠科技是一家综合宠物服务平台，旗下有乐宠宠物店连锁、北京博爱动物医院、宠物中国网、猫咪有约网、尾巴圈APP等。乐宠宠物店连锁是中国最大的为宠物提供终身服务与解决方案的专业零售商，不仅提供非常有竞争力价格的宠物食品、用品，还提供宠物美容、训练、寄养、活动、医疗等服务。宠物中国、猫咪有约是乐宠控股拥有的国内知名的宠物行业门户网站及养宠人的交流社区。乐宠电子商务网站也是国内较全面的宠物用品零售与护理信息平台。2013年2月乐宠电商方面的收入达1.8亿，每年增速在70%以上，2014年10月乐宠发布移动app“尾巴圈”。

	图34：乐宠网首页
	
	图35：乐宠网旗下宠物中国
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	数据来源：安信证券研究中心，公司官网
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表3：公司融资历程
	融资时间
	投资人/机构
	涉及金额
	轮次

	2008年10月
	君联资本
	150万美元
	A

	2010年2月
	挚信资本
	1000万美元
	B

	2013年4月
	软银中国/软银集团
	1500万人民币
	C

	2015年3月
	软银中国/软银集团
	2900万美元
	D


数据来源：安信证券研究中心，创业邦

波奇网——综合性宠物服务网站
                        波奇网是一个宠物主题社区、宠物用品网上商城等综合性宠物服务网站，隶属于光橙(上海)信息科技有限公司旗下。波奇社区2007年12月上线，为养宠用户提供分享养宠乐趣、寻找志同道合养宠友人及参加各种宠友聚会、知识讲座的平台。波奇商城2008年10月上线，国内宠物用品网络销售规模最大的渠道零售商，B2C宠物食品用品销售平台;销售商品6000多种。波奇宠物服务成立于2014年3月，是波奇网重磅推出的O2O宠物生活服务平台。涵盖宠物洗澡、造型、寄养、绝育、医疗、摄影等众多领域。
                        






	图34：波奇网 
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    表4：公司融资历程
	融资时间
	投资人/机构
	涉及金额
	轮次

	2013年6月
	高盛，集富亚洲
	1000万美元
	A

	2014年3月
	高盛，集富亚洲
	2500万美元
	B


数据来源：安信证券研究中心，创业邦

1.1. 闻闻窝——宠物视角的社区APP
                        闻闻窝是国内第一款以宠物为视角的宠物社区，致力于打造一款中国最有情感的宠物App。用户可以通过闻闻窝为宠物建立一个专属的小窝，以宠物的身份结交好友，并与好友分享宠物的趣图、萌图、囧图。闻闻窝的理念是“闻闻窝 吻吻我 宠爱我一生”，呼唤人们关爱流浪宠物，不抛弃，不放弃。发起的抵制玉林狗肉节活动，拍摄的《闻闻的世界》微电影都引起的很大的反响。目前下载量超200万，目前闻闻窝拥有500万左右用户，分布于全世界26个国家，日活跃率12%，在国内主要活跃于北上广深。收录线下宠物店近万个，通过认证商家100个。

	图35：闻闻窝 
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	数据来源：安信证券研究中心，公司官网




表5：公司融资历程
	融资时间
	投资人/机构
	涉及金额
	轮次

	2014年4月
	弘道资本
	1000万人民币
	Pre-A

	2015年4月
	创新工场
	600万美元
	A

	2015年4月
	弘道资本
	1000万人民币
	A


数据来源：安信证券研究中心，创业邦

1.2. 爱狗网——国内最早的宠物垂直网站
爱狗网，其前身为狗宝宝网站，涵盖资讯、论坛、商城、线下俱乐部等领域的综合性宠物服务网站。爱狗商城目前拥有10个大分类，70个小分类，150个优质品牌，5,300多种宠物单品。作为最早组织线下俱乐部的宠物网站，也是第一家涉足海外俱乐部的宠物网站，爱狗网线下俱乐部遍及全国80多个城市，每年组织300多场形式丰富，主题时尚的线下活动。爱狗网已经发展成为会员超过200万，商城店铺超过13,000家，合约商铺超过6,000家的大型宠物综合类专业网站。

	图36：爱狗网首页
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表6：公司融资历程
	融资时间
	投资人/机构
	涉及金额
	轮次

	2009年3月
	软银中国，IDG,阿里巴巴
	1000万美元
	A

	2011年3月
	软银中国，IDG,阿里巴巴
	1500万美元
	B


数据来源：安信证券研究中心，创业邦
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	· 公司评级体系

	收益评级：

	买入 — 未来6个月的投资收益率领先沪深300指数15%以上；
增持 — 未来6个月的投资收益率领先沪深300指数5%至15%；
中性 — 未来6个月的投资收益率与沪深300指数的变动幅度相差-5%至5%；
减持 — 未来6个月的投资收益率落后沪深300指数5%至15%；
卖出 — 未来6个月的投资收益率落后沪深300指数15%以上；
	风险评级：

	A — 正常风险，未来6个月投资收益率的波动小于等于沪深300指数波动；
B — 较高风险，未来6个月投资收益率的波动大于沪深300指数波动；
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